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Lo mejor de las causas sociales, la salud, el lujoy el humor
en la publicidad espanola del tltimo medio siglo.




Todas las imdgenes de las campaitas publicitarias que
aparecen en esta publicaciin han sido cedidas por el
Centro de Documentacion Publicitaria. Queda prohibida
la reproduccion total o parcial de esta obra, asi como

su alquiler, venta o cualguier otra forma de cesion sin

li autorizacion previa ¥ por escrito de los titulares del
copyright.

D de los textos v de la edicion: Fundacion Gala.
© de las forografias: sus autores:

Disefio: Rafael Camarenna.

Contacto: presidencia@fundaciongala.com

Milaga,. Espana. 2022,



Presentacion

La publiciclacl tiene ¢f poder inneoable
cle cambiar el mundlo. Estamos
cnvuelios enmensajes publicitarios
clescde que nos levantamos hasta que
nos acostamos. Incluso en suenos
vivimos la publiciclacl,

Creé mi primer festival con la idea de aportar a la
sociedad una imagen diferente del poder publicitario,
en untiempo donde la Responsabilidad Socialiniciaba
un camino incierto. Funciond francamente bien. AUn
recuerdo con carifio esa primera gala, los Premios
a la Publicidad Social, el Publifestival, el Festival
Internacional de la Publicidad Social. Han pasado
casi 20 afios desde aquel dia en el que agencias de
publicidad, creativas, redactores, publicitarios y
publicistas, marcas, jovenes talentos, que hoy son
directivos de agencias de primer nivel, celebramos la

primera gala de la publicidad con causa,




Ahi me di cuenta de que uniendo publicidad
y responsabilidad social estabamos no solo
creando magia, sino aportando a las marcas
un auténtico poder, el poder de dar. Ese poder,
seamos claros, se traduce también en recibir.
Nuestra sociedad premia a las marcas que
se involucran en causas sociales, con las que
el plblico se siente identificado, marcas que
generan admiracion. Adquiriendo determinadas
marcas promovemos una sociedad mejor, por
ejemplo, logrando que se planten mas arboles y
tengamos un aire mejor, consiguiendo que mas
ninos en estado de exclusidn tengan juguetes o
colaborando para la investigacion del cancer, en
definitiva, creando riqueza. Entre un producto y
otro, entre una marca y otra, yo me quedo con la

gue aporta.

Los creadores de campanas publicitarias
son mentes brillantes que han logrado tocar
la sensibilidad del consumidor, mover su
conciencia, han sido los magos precursores
de posicionar un producto y no otro. Gracias y
Gracias, o mejor dicho, GRACIAS Y GRACIAS, con
maylsculas. GRACIAS PUBLICIDAD por tener

esa capacidad de cambiar el mundo.

Estefestival fue germende otros. Cada unade mis
galas y festivales tienen algo de mi, eso es cierto,
porquetocan las tematicasque mas me apasionan
de la publicidad y de la sociedad: la publicidad

social, el humor, el lujo y la salud. Diseccioné el

tipico festival publicitario para convertirlo en un
ser con vida, también en un producto tematico
y exclusivo, Algunos companeros y companeras
de profesion me decian que no, que no, que asi
no funcionaba, pero soy tan testaruda que es
suficiente que me digan no para batallarlo el
doble: He logrado referentes en la publicidad y
en los eventos tematicos, estoy muy orgullosa. Lo
he trabajado y lo he conseguido, en este camino
he vivido intensamente, disfrutado de amistades
brillantes, profesionales que me han aportado
muchisimo, me han ayudado y apoyado para
que PUBLIFESTIVAL, SMILE FESTIVAL, LUXURY
AWARDS Y SALUDFESTIVAL sean referentes

internacionales.

Asi que una vez mas, GRACIAS, GRACIAS Y
GRACIAS, asi, jcon mayusculas!

\ariaGansino

Presidenta
Gala Accion Social




Prdlogo

La publiciclacl es social. Es salucl. Es
lujo. Y tambicn es humor. Esa ex la
cuartacsencia de la Fundacion Gala,
Stis cualro patas. Sus cualro punios
cardinales. Su tierra, fuego. agua v
viento.

De alguna manera, habia que plasmar esa
cuartaesencia sobre el papel. Esa ha sido una idea
gue Maria Cansino, presidenta de la Fundacién Gala,
me habia sugerido desde hacia tiempo. No era facil
abordarlo dada la variedad de los cuatro campos que
dan identidad a los festivales que organizan. Cierto,
pero ese también es el atractivo de toda diversidad,
el reto: buscar la conexidn. Y en este caso, el puente

era la historia de la publicidad espanola.




El libro que hoy tiene en sus manos recoge
una seleccion de campanas que han quedado,
por meérito propio, en el imaginario de los
publicitarios espanoles. Muchas de las piezas
seleccionadas tienen premios, como no podria
ser de otra manera, pero también las hay que
sin haber recibido el reconocimiento expreso de
la profesion, se han ido instalando en nuestra
memoria, lo cual, personalmente, considero que
es mucho mas interesante, incluso para vender
nuestro trabajo como publicitarios, que un trofeo
al uso. En cualquier caso, las piezas que va a
poder disfrutar en las proximas paginas, sin un
afan enciclopédico que por otro lado en un ningln
momento se ha pretendido, pueden considerarse
como muestra representativa de lo mejor de la
publicidad esparniola de las ultimas décadas. En
realidad, es un especial viaje por la historia de la

publicidad espafiola de las dltimas décadas.

Asi, Todos contra el fuego convive con Calvo,
claro. Y ;A qué huelen las nubes? con ;Te gusta

conducir? Vuelvo a lo de antes: diversidad.

Tenemos un patrimonio publicitario riguisimo.

Con él, podemos explicar al gran publico tantos
cambios sociales de nuestro pais que pondria
nervioso a mas de un libro de sociologia, de
historia, al menos en lo que a la fortaleza
divulgativa se refiere. Este libro recoge un buen
punado de excelentes ejemplos. Por eso, también

Cuartaesencia es una oportunidad.

Ya solo queda ir pasando pagina tras pagina.

srqioRodriguez

Fundador del Contro

cle Documentacion

Publicitaria v Micmbro
Honoritico de

Gala Aecion Social /







Presentacidn

Maria Cansino es una mujer excepcional, la Unica
organizando un Festival de Publicidad. Me convencié
que aceptara ser, primero, Presidente del Jurado
¥y después, Presidente de Honor, gracias a su
perseverancia y a su determinacion, No sé qué tendra
pensado hacer Maria Cansino en el futuro, pero si

sé que lo consequira.

[ isBassat

Micmibro Honorlico de
Gala Acecion Social
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Hagase socio de la Cruz Roja.

Para los hombres de In Crux Roja o
impartante ea ayudar. Ayudas @ slgulen que
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o
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ANO: 1971 ANUNCIANTE: CRUZ ROJA AGENCIA: CONSEJEROS DE PUBLICIDAD.



AND: 1978 ANUNCIANTE: MINISTERIO DE CULTURA Y BIENESTAR AGENCIA: MMLB Y RICARDO PEREZ.



DE CADA 100 PERSOMNAS
DATOS DE DOMNACIONES
TODO EL MUNDO. USA...10
Francia...9 Dinamarca...6

DE CADA 100 PERSONAS

Espana...1

Asociacion de donantes
de sangre del Hospital Clinico
y Provincial de Barcelona.
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ANO: 1981 ANUNCIANTE: ASOCIACION DE DOMANTES DE SANGRE DEL HOSPITAL CLINICO DE BARCELONA
AGENCIA: RCP.



Desde hace varigs afios, este simbolo es o base
de ung intensa compafio publicitario destinada o evitor ln captur,
comercinlizocion y consumo de pescodo inmaduro,
Ante todo, el objefivo es proteger nuestios colnderos y recursos,
evitando los perjuicios que ocasiona o vento de inmaduros.

Adn es pronto para pescarlos.
Si no cuidamos nuestros proElus [GCUISOS PEsqUeros,
3 quién lo hard?

== NOLOS PESQUES, NO LOS PIDAS, NO LOS COMAS. B

......... -

ANO: 1984 ANUNCIANTE: FROM |MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION] AGENCIA: TED BATES.



Si bebes...
NO conduzcas

(Stevie Wonder) !
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ANO: 1985 ANUNCIANTE: DIRECCION GENERAL DE TRAFICO AGENCIA: SM2.



ANO: 1985 ANUNCIANTE: AYUNTAMIENTO DE BARCELONA AGENCIA: RCP.




€8 MINISTERIO DE SANIDAD ¥ CONSUMO

AND: 1987 ANUNCIANTE: MINISTERIO DE SANIDAD Y CONSUMO AGENCIA: CONTRAPUNTO.



AND: 1958 ANUNCIANTE: TVE AGENCIA: CONTRAPUNTO.,



AND: 1988 ANUNCIANTE: CRUZ ROJA AGENCIA: RCP SAATCHI & SAATCHI COMPTON,



AND: 1988 ANUNCIANTE: ICONA AGENCIA: 7.




El nunca lo haria I

=
FUNDACION PURINA

ARO: 1988 ANUNCIANTE: FUNDACION PURINA AGENCIA: BASSAT, OGILVY & MATHER.



AND: 1989 ANUNCIANTE: MEDICUS MUNDI AGENCIA: RCP SAATCHI & SAATCHI.



AND: 1989 ANUNCIANTE: GENERALITAT DE CATALUNYA AGENCIA: BASSAT, OGILVY & MATHER.



ANO: 1990 ANUNCIANTE: ONCE AGENCIA: SLOGAN.
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El preservativo es el medio

Pontelo. Ponselo. oo g s
de embarazos no deseados

de transmision sexual.

AND;: 1990 ANUNCIANTE: MINISTERIO DE SANIDAD ¥ CONSUMO. MINISTERIO DE ASUNTOS SOCIALES. INSTITUTO DE
LA MUJER. INSTITUTO DE LA JUVENTUD AGENCIA: CONTRAPUNTO.



ANOD: 1991 ANUNCIANTE: GENERALITAT DE CATALUNYA AGENCIA: BASSAT, 0GILVY & MATHER




ANO: 1992 ANUNCIANTE: ASOCIACION ESPANOLA CONTRA EL CANCER [AECC) AGENCIA: DELVICO BATES.



ANO: 1992 ANUNCIANTE: DIRECCION GEMERAL DE TRAFICO AGENCIA: CLARIN.
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AND: 1993 ANUNCIANTE: FAD AGENCIA: RCP SAATCHI & SAATCHI,



Voluntaris Creu Roja Catalunva

Tel.(93) 300 65 65

AND: 1993 ANUNCIANTE: CRUZ ROJA AGENCIA; CASADEVALL PEDREND & PRG.



MARTIN LUTHER KING
Nﬂf?r!l' dela Paz

A {
NaGuie MAHFOUZ

e o
; Nobel de Literatura
e 8 v g T 1 .L3

Gk 'T‘" SEDE STEPHEN W. HAWKING

Criay

Pesrco v Matematico

e

ANO: 1993 ANUNCIANTE: DEMOCRACIA ES IGUALDAD AGENCIA: SAATCHI & SAATCHI.



YO®TU oo

son mdas los casos de hombres
v mujeres afectados por el SIDA.
Desgraciadamente, el SIDA existe.
Afortunadamente, formas de evitarlo,
rambién. Haz tu vida normal. Y si
tienes relaciones sexuales, wtiliza un

preservarivo. J
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AND: 1994 ANUNCIANTE: MINISTERIO DE SANIDAD ¥ CONSUMO AGENCIA: TAPSA NW AYER.



AND: 1995 ANUNCIANTE: FUNDACION 0505 DE ASTURIAS AGENCIA: ZAMORAND Y ASOCIADOS,




Es Croata Es Serbio

No hace falta que
Basta con

luchemos por construir
, que no destruyamos
un mundo mcjor
i el suyo.
para nuestros hijos.

AND: 1994 ANUNCIANTE: CRUZ ROJA AGENCIA: DELVICO BATES.



AND: 19946 ANUNCIANTE: DNCE AGENCIA: TAPSA



FACILES DE MANEIAR
HiRLEY @ SIFARADD
L ELAE DIFFRINTES
s -
ANy T
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AND: 1999 ANUNCIANTE: MANOS UNIDAS AGENCIA: SAATCHI & SAATCHI.



“LLEVAMOS 30 ANOS LUCHANDO
CONTRA LA LEPRA,
PIDIENDOTE AYUDA SIN OBTENER RESPUESTA”

“sTE LO TIEMNE QUE PEDIR ALGUIEN
COMO ELLA
PARA QUE REACCIONES®"

AND: 1999 ANUNCIANTE: ANESVAD AGENCIA: REMD ASATSU.



ANO: 2000 ANUNCIANTE: MEDICOS SIN FRONTERAS AGENCIA: MCCANN ERICKSON.



© ANO: 2002 ANUNCIANTE: MANOS UNIDAS AGENCIA: TAPSA NW AYER.




ManosW "/ Unidas

43 anos dandole la vuelta al mundo.

www.manosunidas.org

AND: 2003 ANUNCIANTE: MANOS UNIDAS AGENCIA: SAATCHI & SAATCHI.




HC PODEMOS CONDUCIR POR TI.

PREMIO PUBLIFESTIVAL ESPECIAL DEL JURADO AL MEJOR ANUNCIANTE (MEJOR INCLUSION

ANO: 2006 ANUNCIANTE: DIRECCION GENERAL DE TRAFICO AGENCIA: TBWA .
E DE VALORES SOCIALES) EN || EDICION PUBLIFESTIVAL 2008.



AND: 2007 ANUNCIANTE: TELEMARATON TV3 AGENCIA: BASSAT, OGILVY & MATHER.
PREMIO AL MEJOR SPOT DE CINE/TV EN Il EDICION PUBLIFESTIVAL 2008,



ANO: 2012 ANUNCIANTE: FUNDACION UNES AGENCIA: IGRIEGA GRUPO DE COMUNICACION
PREMIO MEJOR SPOT CINE/TY EN VI EDICION PUBLIFESTIVAL 2012.



Pastillas
contra el dolor
ajeno

Ta las tomas, *
otros se curan
gl

Pastillas
contra el dolor

e
= s
-

Compralas en tu farmacia J
por sélo 1€, y ayadanos a tratar a miles f:-?mm
de enfermos olvidados SIN FRONTERAS

Contienen 6 caramelos de menta

www.pastillascontraeldolorajeno.com 902 25 25 03

AND: 2012 ANUNCIANTE: MEDICOS SIN FRONTERAS AGENCIA: GERMINAL,




A futypstic formiaf expression seems to have started in Madrid

AND: 2015 ANUNCIANTE: NO SOMOS DELITO AGEMNCIA: DDB.
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AND: 2017 ANUNCIANTE: FUNDACION REINA SOFiA AGENCIA: SRA. RUSHMORE.



Viltage
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Gachala

Touch =
.o mirnda que 1
o bni plict Peskloyers

PREMIO MEJOR ESTRATEGIA EN CAMPANA PUBLICITARIA SOCIAL, MEJOR EFICACIA EN PIEZA GRAFICA SOCIAL,

MEJOR PROYECTO O ACCION SOCIAL PARA LA PROTECCION ANIMAL ¥ MEJOR EFICACIA EN SPOT WEB PARA LA PRO-

ANO: 2017 ANUNCIANTE: FUNDACION AFFINITY AGENCIA: DOUBLEYOU.
! TECCION ANIMAL, EN X1 EDICION PUBLIFESTIVAL 2017.



AND: 2018 ANUNCIANTE: CRUZ ROJA AGENCIA: SRA. RUSHMORE.



AND: 2018 ANUNCIANTE: MEMORA AGENCIA: LLORENTE Y CUENCA.
PREMIO MEJOR ORIGINALIDAD EN REDES SOCIALES EN X1l EDICION PUBLIFESTIVAL 2018,



PREMIO MEJOR EJECUCION EN PROYECTO O ACCION SOCIAL. PREMIO LUIS BASSAT A LA MEJOR CAMPANA EN XIV EDICION

AND: 2019 ANUNCIANTE: BBK AGENCIA: LLORENTE Y CUENCA.
! PUBLIFESTIVAL 2020.
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| Presentacidn

Hace algunos afos, a través de un buen amigo comitn
-Juan Ramdn Plana-, entablé contacto con Maria
Cansino, Las buenas referencias que me habia dado
se quedaron cortas porque pronto comprendi gue me

hallaba ante una persona excepcional.

Efectivamente, Maria no solo posee una envidiable
energia, sino también una tremenda determinacidn
gue |para suerte de todos) encauza hacia actividades

con un marcado caracter social.



El rotundo acierto de Maria ha sido la humildad
con la que afronta sus proyectos: una humildad

gue los hace grandes, muy grandes.

Porgue Maria ha sabido encontrar un hueco entre
los muchos certamenes y premios que se otorgan
en el ambito de la comunicacidén, logrando que se
visualice mucho talento que permanecia oculto,
ya fuese por habitar la periferia de las grandes
capitales creativas... o por la dimensién de sus

agencias, clientes o encargos.

En el caso concreto del SALUD FESTIVAL, en
el cual no solo se premia la comunicacion del
sector salud sino también del de la alimentacién,
he tenido el privilegio de adentrarme en una
gran variedad de trabajos que comprenden
desde campanas multimedia "al uso” hasta
pequenos eventos puntuales, pero -eso si- todas
ellas realizadas bajo el denominador comun
del ingenio y la pasion. Ingenio, sobre todo, por

las importantes restricciones creativas que el

sector salud tiene a la hora de comercializar sus

productos o servicios.

ElL mismo ingenio y la misma pasion con los que
Maria y su equipo se sobreponen cada dia a fin de

seguir haciendo grandes estos premios.

MarcosdeQuinto

Presicdente de Honor de
SALUD FESTIVAL
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AND: 1972 ANUNCIANTE: HENO DE PRAVIA AGENCIA: CLARIN.



Recuerde. Un dia —como s

8 hita— usted se hizo mujer. Nadie
ni siquiera su madre, le explice

Hr.ln [ARCR | |LI1=I1' J.‘l forma ||EI:'

solucidn higienica que por

eonoes 5 uu'."; .iF Ve il =0

Recuerde, Sus angustias,

sird apirod; sus nibores
Tuvieron que pasar afios, malos
ratos, para que usted descubriera
termas de higiene mas mitonales
y satisfactortas. Para que useed
enfrentara s esos diess con
naturalidad vy hasta con orgullo

Podrinmos hacer anuncios
pensando en e hija. Ensetandole
ju: Evax Heva una Liming

e plistico Impermeable y un
desodorante discretamente
E‘m—lnmmlu Y. que cuesta sdlo
29, pesetas el pagoete de 10
compresas, O que Evax-
Superadaptable. de corte en Vs
parentado, (33.- pesetas), permite
ser llevado con discrecion ineluss
cuando vista shorts, tejanos
o vestidos de punto ajustados

Pero pemsamas que s Liija
no debe conocer n|]1.1un-.la codas
salo porgue las lea en una
revise,

Para eso estd usted: se madre

Evax,

ia Como-a una mujer {

(E)abal B - dhrpges i, TRTI,

AND: 1972 ANUNCIANTE: EVAX AGENCIA: MMLB.
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ANO: 1978 ANUNCIANTE: LICOR DEL POLO AGENCIA: MMLBE Y RICARDO PEREZ.



AND: 1981 ANUNCIANTE: FILVIT AGENCIA: MMLB.
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AND: 1981 ANUNCIANTE: FA AGENCIA: TROOST.
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Toda tu eres un culito.

AND: 1982 ANUNCIANTE: CALBER AGENCIA: INTERMARCO.



AND: 1984 ANUNCIANTE: PRAIMS AGENCIA: DANIS.




AND: 1985 ANUNCIANTE: DANONE AGENCIA: RCP,

Salud

i

Publiide

P59







AND: 1987 ANUNCIANTE: NENUCO AGENCIA: RCP SAATCHI & SAATCHI COMPTON.
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AND: 1988 ANUNCIANTE: TAMPAX AGENCIA: LORENTE-MUSSONS.



AND: 1989 ANUNCIANTE: PRIME AGENCIA: BEST SELLERS & SELLARES.



AND: 1989 ANUNCIANTE: BYLY AGENCIA: BASSAT, OGILVY & MATHER.



L—J ARO: 1994 ANUNCIANTE: SANEX AGENCIA: CASADEVALL PEDRENO & PRG.
K
%



AND: 1995 ANUNCIANTE: LA VIEJA FABRICA AGENCIA: TAPSA NW AYER.



AND: 1992 ANUNCIANTE: DANONE AGENCIA: RCP SAATCHI & SAATCHI.
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AND: 1998 ANUNCIANTE: EVAX AGENCIA: SCPF.



Es cierto que una copa de vino es buena para la salud.
Nosotros tenemos 125 anos.

MONTECILLO

GRAMDES VINODS
DESDE 1674

AND: 1999 ANUNCIANTE: MONTECILLO AGENCIA: TANDEM DDB.




AND:2001 ANUNCIANTE: EVAX AGENCIA: SCPF.
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LA LLAMA
“Basta de Hngir orgasmos,
. ||ega la 3p[icacic‘m que nos
ensedia a disfrutar del sexo”

AND: 2019 ANUNCIANTE: CONTROL AGENCIA: SEPTEMBER.
PREMIO A LA MEJOR INNOVACION EN CAMPANA INTERACTIVA EN || EDICION SALUDFESTIVAL 2019.









Presentacion

Maria es una emprendedora simpatica, con unas
energias muy positivas y lo que se propone lo consigue
por la ilusion que pone en todos sus proyectos. Como
Presidentes de Honor del Jurado de los Luxury Awards,
hemos podido comprobar su enorme implicacion
en este proyecto, la repercusion en los medios y el

beneficio obtenido para una buena obra.

VictoriofLucchino

Micmbros |Honorlicos de
Gala Accion Social




ANO: 1958 ANUNCIANTE: YANKO AGENCIA: ROLDOS.



Pongase un Yal:ko.
B

No se encuentran Yanko §

AND: 1972 ANUNCIANTE: YANKO AGENCIA: ARCO,




Yanko

y su guardaplagios.

AND: 1973 ANUNCIANTE: YANKD AGENCIA: ARCO,



Cinturones Lottusse.
Diseniados con las ideas que nos sobran de los zapatos.

AND: 1977 ANUNCIANTE: LOTTUSSE AGENCIA: MMLB.
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Algunas veces, los zapatos nos salen asi.

AND: 1978 ANUNCIANTE: LOTTUSSE AGENCIA: MMLB.




PSER LOTTTISST BHPERRCES PASOYS POH TELANTE

AMO: 1983 ANUNCIANTE: LOTTUSSE AGENCIA: MMLE,



Se abre laveda.

L temporsds de Inviermo
vl ol de $Enpezar

Las mejores tendas v
thenen los nueyos Lacosne

Con los imcjores disedios
Cion Jos ieijores telifos
Com boado tipr dee pronidas
derseve, Camiess. Polos,

Paptalones, Comjplementos
Para vestir bien ¥ sentine
wirpuici,
g Beisguetos dnleamenie, en

| jivejoares Lenins de isoln
Qe ey i iriens e

LACOSTE =<

AND: 1986 AMUNCIANTE: LACOSTE AGENCIA: RCP SAATCHI & SAATCHI,



NOS SALEN
BORDADOS.
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AND: 1989 ANUNCIANTE: LACOSTE AGENCIA: RCP SAATCH| & SAATCHI,



Los hombres también lloran.

L OFN |

ANO: 1990 ANUNCIANTE: LOEWE AGENCIA: RZR.




Lleno de recuerdos.

POUR HOMME

ANO: 1991 ANUNCIANTE: LOEWE AGENCIA: RZR.




AND: 1991 ANUMCIANTE: VOLKSWAGEN AGENCIA: TANDEM DDB CAMPMANY GUASCH.



Slempre pasa o mismo. De repente
sparece an tu einwisarn Y nolo has viato
WETHIE,

Te pide paso, Te situas a ls derecha y
rapedamente te adelanta. Sin contempla
Clanes:

|Maldito coche!

¢ Our tendra bajo su capd que se des-
taca del rasto, con una akegria y una so-
berbia que provocsa anvidia?

|Maldite: cochel [Con glé aplomo eco-

Maldito coche.

mets los trerados mas sinuosos! Hacien-
do gala de un tren de rodaje excepcional,

Maldito, por su mecinica legendaria,
Porsumotor ainyeccion. Porsus 115CV

Maldito porgue cuanto mas lo condi-
cea. mas claras deja les diferencias: ner-
vio, podero, imgualables prestaciones.
Porgue unos pocos kildmetros son sufi-
cientes paa valorar su inmejorable equi
pamiento; frenos ABS, direccién asist-
da, computadora dea bordo

Maidito porque demuesira su segun-
dad activa vy pasive superando las mas
astrictas normativas intemacionales

iMalgito coche por lo mucho que
se&-hace desaar! Sobre todo cuando 8l
Golf GTI impong 5u categoria-sin im
portatle en absoluto todo 1o que sa
digade &l

@ Volkswagen

Golt GTI

Ahora el Golf con las mejores condiciones en los Conceslonarios Volkswagen. |

ANOD: 1992 ANUNCIANTE: VOLKSWAGEN AGENCIA: TANDEM DDB CAMPMANY GUASCH.



QK@‘“I
PARA ESTA TEMPORADA.

AND: 1993 ANUNCIANTE: VOLKSWAGEN AGENCIA: TANDEM DDB CAMPMANY GUASCH.



Cuerpo Humano, Fotografia realizada por Ears Stenman

Si usted supiera lo fragil que es, no correria tantos riesgos.

Mertedes-Benz

ANO: 1994 ANUNCIANTE: MERCEDES BENZ AGEMNCIA: DELVICO BATES.
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et

para moverse con s*gundad ab Km/h

3
s
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A mayor velocidad es mzjor viajar en Mercedes.
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MercedesBens

ANO: 1994 ANUNCIANTE: MERCEDES BENZ AGENCIA: DELVICO BATES.



AND: 1996 ANUNCIANTE: AUD| AGENCIA: TANDEM CAMPMANY GUASCH DDB.



No insista. No los vendemos por separado.
Lo sentimos. Aqui no puede escoger muslo
O pechuga. Aqui. o se lleva la parejita,
0 no bacemos nada. Poyr mds diferenites
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ANO: 1992 ANUNCIANTE: CAMPER AGENCIA: BASSAT, OGILVY & MATHER.



AND: 1996 ANUNCIANTE: VOLKSWAGEN AGENCIA: TANDEN DDB CAMPMANY GUASCH,



AND: 1995 ANUNCIANTE: LIBERTO AGENCIA: SAATCHI & SAATCHI.



Cuntro Airbags en toda la gama Audi.

.. 8 € 1 ' B

AND: 1997 ANUNCIANTE: AUDI AGENCIA: TANDEM CAMPMANY GUASCH DDB,



6.8 litros a los 100 km.

160 CV. V&

Audi A4 TDI V6

AND: 1998 ANUNCIANTE: AUDI AGENCIA: TANDEM CAMPMANY GUASCH DDB,



I ] I's | = Fod o m aklr
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AND: 1998 ANUNCIANTE: MARTINELLI AGENCIA: LA BANDA DE AGUSTIN MEDINA.



ANO: 1999 ANUNCIANTE: MARTINELL| AGENCIA: LA BANDA DE AGUSTIN MEDINA.
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AND: 1999 AMUNCIANTE: AUDI AGENCIA: TANDEM CAMPMANY GUASCH DDB.



AND: 1999 AMUNCIANTE: AUDI AGENCIA: TANDEM CAMPMANY GUASCH DDB.



AND: 2000 ANUNCIANTE: BMW AGENCIA: SCPF.




A b
AT

0: 2000 ANUNCIANTE: BMW AGENCIA: SCPF.

£



ANO: 2000 ANUNCIANTE: VOLKSWAGEN AGENCIA: TANDEM DDB,



AMD: 2005 ANUNCIANTE: LOEWE AGEMCIA: RK PEOPLE.:




ANO: 2005 ANUNCIANTE: AUD| AGENCIA: DDB:



ANO: 2005 ANUNCIANTE: SANCHEZ ROMERO CARVAJAL AGENCIA: DDB.



e ale] e

AND: 2006 ANUNCIANTE: SANCHEZ ROMERO CARVAJAL AGENCIA: DDB.



Ponla en una tetera y sard la tetera.

No te adaptes
o la carmretera.

AND: 20046 ANUNCIANTE: BMW AGEMNCIA: SCPF,



UN
DESH\"'I.IHE

THE END

U[ ; PHEHID HEJDR ANIMA.EIDN MEJOR AUTUFRDHDCIﬁN ON L.INE MEJOR APLICACION MOVIL, MEJOR APLICACION
WEB, MEJOR EFICACIA EN PRODUCCION PUBLICITARIA, MEJOR ESTRATEGIA DE EMPRESA ANUNCIANTE, MEJOR ES-
W TRATEGIAEN CAMPANA INTERACTIVA, MEJOR ACCION VIRAL ON LINE, MEJOR BRANDED CONTENT, PREMIO ESPECIAL
AGENCIA MAS PREMIADA Y PREMIO ESPECIAL ANUNCIANTE EN IV EDICION LUXURY ADVERTISING AWARDS 2016.



Aud

LA MUNECA

——QUE ELIGIO—

CONDUCIR

AND: 2016 ANUNCIANTE: AUDI AGENCIA: PROXIMITY.




;cPor que
tenemos que
#etiquetarlo
#Htodo?

Nuevo AudiQ2
#untaggable

AND: 2014 ANUNCIANTE: AUDI AGENCIA: DDB.



AND; 2017 ANUNCIANTE: MERCEDES BENZ CONCESUR AGENCIA: ALVARO AGUADOD.
PREMIO MEJOR EFICACIA EN SPOT DE CINE, EN V EDICION LUXURY ADVERTISING
AWARDS 2017.




RODOLFO ROMERO

GUILTY?
INN[IC

* e COVTTRFOT CASER

RUDY ROMERO

Ig__lg*year-old brandy sold for $&
;.u'rc-.‘—-m!"ﬂ'll-ﬂ' m":wmwm .
§ 120168 a1 amathor Miamf 4

s

B ARO: 2018 ANUNCIANTE: CARDENAL MENDOZA AGENCIA: A LAS & EN LA PLAYA, .
| % PREMIO MEJOR CREAT!WI]AD EN SPOT WEB Y PREMIO ESFEE]AL PRINCESA BEATRIZ D'ORLEANS A LA MEJOR
‘;\-!-_ﬁ CAMPANA, EN VI EDICION LUXURY ADVERTISING AWARDS 2018.




ANO: 2019 ANUNCIANTE: ADOLFO DOMINGUEZ. AGENCIA: CHINA .
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" divertido juego delas 6,00
“olor verde!
v Matura-

¥ buena memor..
das preguntas ¥ sus s..
respuestas sobre 6 temas
Estamos seguros de que
deporte favorito, “la perse
contribuyente”, porel
~atigmpo més diverti-
AL PURSUIT.

-

Presentacidn

La labor de Maria Cansino y sus iniciativas en distintos
ambitos de la comunicacion es atrevida, entregada y

pionera.

Nadie promueve e impulsa, a la vez, cuatro festivales
distintos ¥ un solo objetive verdadero; premiar el ta-
lento, especialmente el que otros certamenes no pre-

mian. Con un trasfondo social ademas.

Maria ha conseguido que muchos profesionales que
no habian subido nunca a recoger distinciones hayan

podido acceder a esos momentos de brillo y emocion.

Siempre pienso especialmente en los que vienen de
ciudades alejadas de los centros del poder creativo,
Madrid y Barcelona, en la oportunidad de gue suban
al escenario ¥ recojan sus trofeos creativos. Especial-
mente, esos equipos -muchas veces jovenes prome-
sas- que vienen, entusiastas y felices, de Andalucia,

Galicia o Canarias, por poner tres ejemplos.

Son cuatro los campos en los que pueden florecer
ideas e intenciones gue merezcan su reconocimiento,
cuatro festivales con su proceso de seleccidn y su fies-
ta final, donde se expresa la alegria y la confraterni-
dad de los miembros de una profesion -o profesiones-
que normalmente se ignoran o no se consideran, fuera

de nuestros circulos cerrados.



“Mi" festival es el Smile.

Como presidente de honor del humor, tengo que
celebrar sobre todo la gran aportacion creativa de
agencias en principio pequenas que han llevado a
cabo grandes trabajos, nada que envidiar a las ya

consagradas.

Pero digo “en principio”, porgue vengo observando
gue agencias de Sevilla o Malaga, por poner dos ca-
sos frecuentes, que empezaron timidamente a ins-
cribir sus primeros trabajos, se estan convirtiendo
en agencias de respetable curriculo y capacidades,
gue estan extendiendo su influencia al resto de

nuestra geografia e incluso traspasan fronteras.

También que alguna agencia de Madrid, potente y
caliente, ha desarrollado la tactica de aportar sus

sonrisas, también muy femeninas, al certamen.

El Smile es un festival de sonrisas, de humor
abierto, de marcas con buena cara, que cada ano
sorprende con nuevas formas de hacer reir o son-
reir al espectador y sobre todo al cliente, que es el

soporte de todo esto.

De él han salido muchos creativos, copys con gra-
cia, con alegria, con vocacion de agradar, que,

como siempre, todo es empezar.

Otra realidad que se ve en cada final de festival
es la importancia del equipo, cémo disfrutan to-
dos juntes y en unidn. Me hacen especial ilusion
las chicas jovenes que lanzan su mensaje ante el
microfono con soltura, sin inhibiciones y siempre
compartiendo el éxito con el equipo e incluso con

el cliente, que tiene su mérito.

Lo unico en lo que no coincido con el planteamien-

to de Gala Accidn Social en su solicitud de estas
palabras es el énfasis que pone en gue la "jefa de

todo esto” sea una mujer.

Esto es obvio, una mujer tenia que ser la que abor-
dara cuatro festivales a la vez ["y no estar loca”,

gue dice el bolero).

En serio. Solo una mujer y una mujer como Maria
es capaz de capitanear un equipo que hace posible
este éxito compartido, una mujer con su poder de
convocatoria, con su sonrisa, con su capacidad de

trabajo y de hacer trabajar a propios y extrafios.

£Se imaginan a un hombre, a cualquier hombre,
por listo y valiente que sea, abordando este festi-
val de festivales, sin perder los nervios ni el con-

trol de la situacion?

Esta claro. Por mas que alguno lo intente, nadie le

llegara a Maria Cansino a la altura del tacan.

Gracias, Maria, por tu labor, que es la cuartaesen-
ciay, contigo, la guintaesencia de una mujer de la
gue los publicitarios podemos presumir, podemos

tener a Gala.

Smile, please.

HicardoPdrez

Micmbro | lonorifico
de Gala Accion Social




AND: 1972 ANUNCIANTE: CITROEN AGENCIA: DELPIRE ADVICO.
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AND: 1972 ANUNCIANTE: MAGNO AGENCIA: MMLB.



ARND: 1973 ANUNCIANTE: DONUT AGENCIA: ANCO,



AND: 1978 ANUNCIANTE: SCHWEPPES AGENCIA: NCK.



ARND: 1979 ANUNCIANTE: CALVO. AGENCIA: RICARDO PEREZ ASOCIADOS.



AND: 1979 ANUNCIANTE: RAID AGENCIA: FOOTE, CONE & BELDING.



AND: 1982 ANUNCIANTE: VISA AGENCIA: CONTRAPUNTO.



ANO: 1982 ANUNCIANTE: LA CIGALA AGENCIA: RICARDO PEREZ ASOCIADOS,



MONIX
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MONIX AN _MONIX

AND: 1982 ANUNCIANTE: MONIX AGENCIA: BCK.



AND: 1983 ANUNCIANTE: EL HOSTAL AGENCIA: CONTRAPUNTO.



AND: 1983 ANUNCIANTE: CRECS AGENCIA: BASSAT, OGILVY & MATHER.



AND: 1983 ANUNCIANTE: AMBIPUR AGENCIA: RCP.



" Pubecod e

AND: 1983 ANUNCIANTE: SABA AGENCIA: RICARDO PEREZ ASOCIADOS.



AND: 1985 AMUNCIANTE: THOMSON AGENCIA: J. WALTER THOMPSON.
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§ Teres ol ciaschod jCumingd G0l or nien-
la! Pregunte sobnp Dopories v Pass-
tempos. Exto on al auténtico TRI-
VIAL PLURSLIT, un grupo- de aimi-
Qs afradedor div un ahaTiiod juego
donda lendri gue Avanzar casilias
combinar coloms y. conestnr pre-
Runias. Ponga.a pnisha U mgenia

Recientemente,alotro - s
ladodalAtlarticoIe}mn dao.

Cierto escandalo
financiero le puso de muy
“malas pulgas” pero
¢ésabria cuantas alas tiene

una pulga?
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[Eldivertido juego delas B.000 preguntas.

¥ Duena memona con §000 diverti-
dns prequnlas v s sorprendanies
rspulslas sobne B Smies diferantes.
Con TRIVIAL PURSUIT cada jugada
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Pregunta aobrae Ceancias y Nakea-
leza Estooes el auténtico THIVIAL
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AND: 1985 ANUNCIANTE: TRIVIAL PURSUIT AGENCIA: GREY.



Con fecha de puesta,

AND: 1985 ANUNCIANTE: EL CORRAL AGENCIA: CONTRAPUNTO.



 :

AND: 1987 ANUNCIANTE: LA CASERA AGENCIA: RZR.



EL CUPONAZO.

ARD: 1987 ANUNCIANTE: ONCE AGENCIA: CONTRAPUNTO.



ANO: 1989 ANUNCIANTE: REIG MARTI AGENCIA: RICARDO PEREZ ASOCIADOS,



AND: 1989 ANUNCIANTE: RIANXEIRA AGENCIA: GRUPO BARRO - IMAXE.,



M padre cigmpme decis: 51 v pricdes v o primes, jaor [mmenos of of dinion,

3

GEINNESS
La otra cervezi

[T pp—

AND: 1989 ANUNCIANTE: GUINNESS AGENCIA: BASSAT, OGILVY 8 MATHER.



AND: 1989 ANUNCIANTE: PRIME AGENCIA: BEST SELLERS & SELLARES..



AND: 1992 ANUNCIANTE: TALENS - RUBBER CEMEMNT AGEMCIA: CASADEVALL PEDREND & PRG.




JUEGO LIMPIO

AND: 1992 ANUNCIANTE: MARCA AGENCIA: TBWA;



ANO: 1992 ANUNCIANTE: CANAL + AGENCIA: RZR SMS.



AND: 1993 ANUNCIANTE: GALERIAS PRECIADDS AGENCIA: CASADEVALL PEDRENO & PRG.



- Pitlodod Homor

remo
ASATSy

MITSUBISHI
MOTORS

AND: 1994 ANUNCIANTE: MITSUBISHI. AGENCIA: ALTA DEFINICION.
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AND: 1994 ANUNCIANTE: PIZZA WORLD AGENCIA: DELVICO BATES.
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AND: 1994 ANUNCIANTE: RCD ESPANYOL DE BARCELONA AGENCIA: TANDEM DDB NEEDHAM CAMPMANY GUASCH.



Q ARO: 1994 ANUNCIANTE: SCHWEPPES AGENCIA: TANDEM DDB NEEDHAM,
LI



7 k.
Café de Colombia
El mejor café del mundo,

AND: 1995 ANUNCIANTE: CAFE DE COLOMBIA AGENCIA: 7.




VEN A VERMNOS,.

TE REVISAREMOS

LA VISTA

COMPLETAMENTE

GRATIS.

ANO: 1995 ANUNCIANTE: CENTRO OPTICO DEL VALLES AGENCIA: TIEMPO BBDO,



AND: 1995 ANUNCIANTE: OPTICAS SAN GABING AGENCIA: REMD ASATSU.,



GENTE SIN COMPLEJDS

(Y
P

AND: 1996 ANUNCIANTE: DYC AGENCIA: GRUPO BARRO TESTA.



AND: 1994 ANUNCIANTE: CARLSBERG AGENCIA: TAPSA.
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AND: 1996 ANUNCIANTE: AUTAN AGENCIA: TIEMPO BBDO.




eudejad, PARA AHORRAR

DE LA COMPRA
avucdad

EN LA CES
ESTA

Crie usted migmo
N sl pge o a8

Eﬂ HUG s il Wl
| e

[ P e L ]
v mmmbaleds e e
= e W
o e, LBLE e M
| ey G Sspeesd
e
et = P Rws i ik
[P S —_
P B 1
P e
g sty g
i o i ———
e ——

COMPRE UN

soberbio E&

MITSUBISHI MONTERO

anfes del 21 de diciembre

/
A3

T o
=] ‘ B

ICONVIERTA SU BANERA
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AND: 1995 ANUNCIANTE: MITSUBISH| AGENCIA: REMO ASATSU.



¢ NUEVA YORK ?
CUBA
MIAMI
SANTO DOMINGO
RIO DE JANEIRO
CARTAGENA DE INDIAS

‘-_ + c 0
¢QUE CURRO SE VA AL CARIBE? %

AND: 1994 ANUNCIANTE: HALCON VIAJES AGENCIA: TAPSA .



Ezencial Mediterrdnes hand craam

ANO: 1997 ANUNCIANTE: ESENCIAL MEDITERRANED AGENCIA: DELVICO BATES.



NuncA tE SieMES eNeiM
De un Camel.

e | h . o

AND: 1997 ANUNCIANTE: CAMEL AGENCIA: 7.



ANO: 1997 ANUNCIANTE: AIRTEL AGENCIA: CASADEVALL, PEDRENO & PRG.



Rudolf Diesel (1907) Turho Diesel

* En 1907 Rudolf Diesel invento el motor que lleva * Pero con los afios, nuestros diesel han ganado

su nombre. Unos afios mids tarde, en 1936 para ser mds.  en equipamiento. Ademas de haberlo hecho en tecno-

txacios, fulmos la primera marca que aplico esta tecnolo- logia, potencia y precio. Y, en esto, no hay quién nos imite:

gla a un wrismo de serie. Y, Jos demas, nos imitaron.
Desde entonces, en Mercedes-Benz no hemos dejado de
marcar las pautas en el mercado de los diesel, en tecno-
logly, en innovacidn y en prestaciones.

* Todo para que ahora, en 1997, pueda disfrutar de
un C 250 Turbediesel, el mas potente de su categarfa, con

150 ov, o de un E 300 Turbodiesel y § 300 Turbodiesel que,

con 177 oy, son los turlsmos diesel mas potentes del mércado.

{0 TR o boparestay de- Matricalacidn incluidos.

AND: 1997 ANUNCIANTE: MERCEDES BENZ AGENCIA: DELVICO BATES .

1500w 5,650,000 pias.*

E 290 Turbodiesel
129 ev: 6400000 plas*

E 300 Turbodiesel
177 v . 950, O0ND ps

& 300 Turbodiesel
177 o 9.350.000 ptas.*

Merncedes Benz




Mitsuhishi Galant
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AND; 1998 ANUNCIANTE: MITSUBISH| AGENCIA: REMO ASATSU.



| MOLINA |

AND: 1998 ANUNCIANTE: EMBUTIDOS MOLINA AGENCIA: LA BANDA DE AGUSTIN MEDINA.



ANO: 1999 ANUNCIANTE: ONCE AGENCIA: SLOGAN Y EL SINDICATO.



AND: 1999 ANUNCIANTE: AIRTEL AGENCIA: YITRUYVIO LEO BURNETT,



150 cv ¥ MOTOR GDI
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AND: 1999 ANUNCIANTE: MITSUBISH| AGENCIA: REMO ASATSU.



1.400 km sin repostar

Golf TDI

AND: 1999 ANUNCIANTE: VOLKSWAGEN AGENCIA: TANDEM CAMPMANY GUASCH DDB.



nike urban training

AND: 2000 ANUNCIANTE: NIKE AGEMCIA: REMO ASATSU,



HOW FILM3 WOMN"T HAVE
TO WaIT TIARS TD OIF ON TOUR TV,

ANO: 2000 ANUNCIANTE: CANAL + AGENCIA: CONTRAPUNTO.

- it Hamar
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LAUN no sabes que Euskaltel
tiene llamadas Metropolitanas?

ANO: 2001 ANUNCIANTE: EUSKALTEL AGENCIA: DIMENSION.



AND: 2001 ANUNCIANTE: MALIBU AGENCIA: J. WALTER THOMPSON,



AND: 2002 ANUNCIANTE: MARQUES DE RISCAL AGENCIA: GREY TRACE.



ﬁ#s'_’rg-? 13.000.

AND: 2003 ANUNCIANTE: ONCE AGENCIA: TANDEM DDB,



AND: 2004 ANUNCIANTE: LOTERIA PRIMITIVA AGENCIA: TACTICS EUROPE.



Sin azicar

AND: 2005 ANUNCIANTE: CHUPA CHUPS AGENCIA: DDB.
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HASTA UN SHOCKEANTE
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AND: 2005 ANUNCIANTE: BANCO GALLEGO AGEMNCIA: SHACKLETON,



s APPINESS

aura pero esperare hasta el

Amo a1 uatr "Hﬂr:m

Descubre mas :;&g

este grupo on
www.nomirgsmtv.com

Aiaciastin Nusve s

AND: 2005 ANUNCIANTE: MTV AGENCIA: TIEMPO BEDO.



AND: 2006 ANUNCIANTE: IKEA AGENCIA: SCPF.



AND: 2007 ANUNCIANTE: IKEA AGENCIA: TIEMPO BBDO.
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Yo queria ser panadera

Cuatro aiios combiando tu vida.

. CAMAL S bll"l'lvll.

AND: 2010 ANUNCIANTE: CALLE 13 AGENCIA: 7.




AND: 2010 ANUNCIANTE: MIXTA AGENCIA: PUBLICIS.



AND: 2010 ANUNCIANTE: MOVISTAR AGENCIA: ARENA MEDIA.
PREMIO MEJOR ACCION DE MEDIOS EN | EDICION SMILE FESTIVAL 2011.




AND: 2010 ANUNCIANTE: GOBIERNO VASCO. DEPARTAMENTO DE INTERIOR AGENCIA: DIMENSION.
PREMIO MEJOR USO CREATIVIDAD EN TELEVISION | EDICION SMILE FESTIVAL 2011.



AND: 2011 ANUNCIANTE: MIXTA AGENCIA: PUBLICIS.



Qe nada nos quite

nuestra manera de sfrutar de la vida

PREMIO MEJOR PRODUCCION EN SPOT DE TELEVISION, MEJOR CREATIVIDAD EN SPOT DE TELEVISION Y MEJOR CAMPANA,

AND: 2011 ANUNCIANTE: CAMPOFRI0O AGENCIA: MCCANN.
! EN Il EDICION SMILEFESTIVAL 2012,
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AND: 2013 ANUNCIANTE: LIMON & NADA AGENCIA: DEL CAMPO SAATCHI & SAATCHI

TA
IitL

LA VUEL

;_u geENC
o
LIMON&NADA

Jugueteslimonynada.com



PREMIO MEJOR CREATIVIDAD EN SPOT DE TELEVISION Y MEJOR CREATIVIDAD EN CAMPARA PUBLICITARIA,

ANO: 2013 ANUNCIANTE: LOTERIA DEL NINO. LOTERIAS Y APUESTAS DEL ESTADO. AGENCIA: TACTICS EUROPE.
! EN IV EDICION SMILEFESTIVAL 2014.



AND: 2015 ANUNCIANTE: NAVIDUL AGEMCIA: MCCANN.
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AND: 2015 ANUNCIANTE: AQUARIUS AGENCIA: MCCANN.



TREVOR IOMES

CompositorB50 EiLU Nima Mohicano

fmevinearriba

AND: 2015 ANUNCIANTE: AQUARIUS AGENCIA: MCCANN,



AND: 2015 ANUNCIANTE: SVENSON AGENCIA: TAPSA/Y&R.
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El primer restaurante
QUE COCINA RECETAS LIBRES DE ESTRES.

? I‘}ﬁi()
Alimentando ofro moedeio de mujer

ANO: 2015 ANUNCIANTE: PAVOFRIO AGENCIA: MCCANN,
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SEA CUAL SEA'TU SALON HAY SITIQ PARA TKEA

9,

7.1

AND: 2017 ANUNCIANTE: IKEA AGENCIA: MCCANN Y MRM/MCCANN,



Pusiedod fumor

COME AS A CLOWN, EAT LIKE A KING

<cAnY
f1LNWN
NIGHT

ANO: 2017 ANUNCIANTE: BURGER KING AGENCIA: LOLA MULLENLOWE.



#EligeBigote

ANO: 2018 ANUNCIANTE: PESCANOVA AGENCIA: LOLA MULLENLOWE.
PREMIO MEJOR ORIGINALIDAD EN PRODUCCION EN CAMPANA EN REDES SOCIALES EN X EDICION SMILEFESTIVAL 2020.



LOS CUMPLEANGS DEBERIAN SER FELICES

LOS CUMPLEAROS DEBERIAN SER FELICES

ANO: 2019 ANUNCIANTE: BURGER KING AGENCIA: LOLA MULLENLOWE.



PERDONALOS PORQUE 1" 1| SABEN LO QUE HACEN

ANO: 2019 ANUNCIANTE: LA QUINIELA. LOTERIAS ¥ APUESTAS DEL ESTADO AGENCIA: RK PEOPLE.

PREMIO MEJOR ORIGINALIDAD EN SPOT TV, MEJOR HUMOR EN 5POT WEB, MEJOR CREATIVIDAD EN SPOT CINE PUBLICI-
TARIO, MEJOR ORIGINALIDAD EN MARKETING DIRECTO Y PROMOCIONAL Y MEJOR PRODUCCION EN CAMPARNA EN REDES
SOCIALES EN X EDICION SMILEFESTIVAL 2020.
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